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Themenschwerpunkt: Entwicklung innovativer Konzepte zur Verbindung der
handwerklichen Lebensmittelproduktion innerhalb der Lebensmittelkette
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Veranderte Konsumgewohnheiten Quelle: Kiihl et al. (2018)

Verindertes Zeitmanagement Fragestellungen:

- " | Welche Motivation haben Kunden, im LEH ihre
------- Hohe burokratische Anforderungen Backwaren zu kaufen?
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Quelle: Zentralverband des Deutschen Backerhandwerks e. V., Berlin, 2018

Vorgehen:

e Status Quo
e Kundengruppen

e Auswertung und

e Status Quo ,
Q Interpretation der

e Wahrnehmung

e Einkaufsverhalten Studien
ST der Kunden .
e Motivation e INhovations e Erarbeitung von
; S Differenzierungs-
;.‘ . L/Verl’:schdatzunkg ST votenziale "\' und Innovatiorf\gs-
es Handwerks JA\NA e Rah ] )% |
s e INNoVvations- — ahmen 738 potenzialen
_ oedingungen o Wi transf
potenziale issenstransfer

Zielsetzung:

Gewinnung neuer Erkenntnisse fur innovative Vermarktungsstrategien
Untersuchung des Status Quo auf Seiten der Konsumierenden und der Handwerksbackereien
Aufdeckung von Innovationspotenzialen
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